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Enquadramento

Embora o acesso e o uso dos mosquiteiros tratados com inseticida (MTI) seja geralmente avaliado a
cada dois ou trés anos nos paises endémicos de malaria através de inquéritos a populagdo nacional
como o Inquérito Demografico e Sanitério (IDS), o Inquérito de Indicadores da Malaria (IIM) e o
Inquérito de Indicadores Multiplos (MICS), os programas nacionais podem ainda desejar obter dados
sobre o desempenho da campanha para orientar o planeamento ou demonstrar resultados aos dadores.
Tal assume especial relevancia quando os inquéritos as familias forem realizados mais de um ano apds
uma campanha, ou haja problemas de financiamento ou seguranca que acarretem um grande risco de o
inquérito ndo se vir a realizar de todo.

Este documento orientara os programas nacionais de malaria e respetivos parceiros na:
1. analise dos aspetos-chave do contexto da avaliacdo planeada pds-campanha
2. escolha da ferramenta mais adequada para avaliar a campanha
3. decisdo sobre metodologia mais adequada
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Analise do contexto

O primeiro passo ao planear-se a avaliagdo da cobertura, do acesso e do uso de MTl apés uma
campanha consiste em definir os aspetos-chave do contexto dessa avalia¢do. As informacdes recolhidas
nesta andlise do contexto sdo essenciais para identificar a ferramenta e o método mais adequados a
avaliagdo pds-campanha.

Objetivos

e Quem motiva a avaliagdo pés-campanha: o pedido de um dador ou parceiro, ou ha uma
motivagdo interna?

e Qual é o enfoque da avaliagdo: a cobertura, o acesso ou o uso de MTI ou uma combinagdo dos
trés?

e Quando sdo necessarios os resultados: imediatamente apds a campanha ou antes de uma
campanha futura?

e Onde sdo necessarios os resultados: ao nivel nacional ou subnacional? Existem areas ou
populag¢des visadas para a avaliacdo pds-campanha por razGes especificas ou experiéncias
passadas?

e Porque é feita a avaliagdo: para garantir a qualidade da execugdo do programa/ retorno do
investimento (ROI), melhorar campanhas futuras, ou ambos?
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Recursos

e Esta disponivel um orcamento especifico para a avaliacdo pés-campanha? Qual o valor deste
orcamento? Em caso negativo, o financiamento pode ser reprogramado para esta atividade?
Com que valor?

e Existem recursos disponiveis para a avaliagdo pds-campanha — impressoras para recolha de
dados em papel, telefones/ tablets para recolha de dados digital, software de recolha ou analise
de dados ja adquirido por programas ou parceiros nacionais de malaria, computadores para
insercdo/ andlise de dados?

e De que competéncias ja dispdem as pessoas alocadas ao planeamento e a implementagdo da
avaliagdo (incluindo as que se dedicam a elaborar o protocolo ou a supervisionar ou realizar essa
avaliacdo)? Literacia, experiéncia em tecnologia e métodos?

e Quais sdo as bases de amostragem disponiveis (incluindo a utilizada no microplaneamento da
campanha a avaliar e em quaisquer outras estimativas da populagdo-alvo disponiveis a partir de
outros programas, inquéritos as familias ou censos)?

e Que conjuntos de dados estdo disponiveis para modelacdo? Quais sdo os conjuntos de dados
mais recentes provenientes dos censos, do IDS, do IIM ou do MICS? Existem dados disponiveis
de campanhas de MTI recentes ou de outras intervengdes de saude publica na area de
interesse? Os programas nacionais de maldria podem fornecer dados uteis, como informacdes
sobre a distribuicdo de mosquiteiros durante e apds a campanha ou dados de programas em
clinicas de cuidados pré-natais (CPN) sobre a cobertura, o acesso e o uso de MTI?

Tecnologia

e Qual é a cobertura e a fiabilidade da rede de internet na area de interesse? (nota: o Banco
Mundial fornece dados ao nivel nacional sobre a percentagem da popula¢do que utiliza a
internet)?

e Qual é a cobertura e a fiabilidade da rede mével na area de interesse?

e Qual é ataxa de penetracdo do telemodvel? (nota: nalguns paises, o mais recente IDS recolheu
dados sobre se as mulheres inquiridas possuem telemdvel)?

e Qual é ataxa de penetracdo do smartphone?

Fatores contextuais/ situagdo local

e Que outros parceiros estdo a trabalhar no controlo da maldria ou noutros programas que exijam
avalia¢Oes da populagdo na area de interesse? Quais as ferramentas ou métodos
preferencialmente usados por estes parceiros para efetuar avaliagdes pds-campanha ou outras?

e Quais sdo atualmente as taxas de frequéncia escolar na area a avaliar? Quais sdo as taxas de
frequéncia de clinicas de CPN?

e Existem questdes de género em torno da avaliacdo pds-campanha na area de interesse? Devem
empregar-se equipas de um determinado género na avaliacdo pds-campanha? Deve procurar-se
estabelecer o contacto com um membro da familia de um determinado género?

e Como sdo definidas as familias na campanha que estd a avaliar? Como s3o definidas nos
inquéritos as familias ou nos censos efetuados na area de avaliacdo pds-campanha?

1 https://data.worldbank.org/indicator/IT.NET.USER.ZS

2 Rotondi V, Kashyap R, Pesando LM, Spinelli S, Billari FC (2020). ‘Leveraging mobile phones to attain sustainable development’
[Potenciar o uso de telemdveis para alcangar um desenvolvimento sustentavel]. PNAS 16 de junho de 2020. 117 (24) 13413-
13420.
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e Ha periodos em que determinados membros das familias podem nao estar a viver em casa, por
exemplo, devido a trabalhos sazonais? Qual a duracdo destes periodos na area de interesse?
Que tipo de membros da familia podem ndo estar a viver em casa nestes periodos?

Escolha da ferramenta

O segundo passo ao planear-se a avaliacdo da cobertura, do acesso e do uso de MTI pds-campanha
consiste em escolher a ferramenta ou ferramentas a utilizar, pelo que se elaborou uma matriz para
auxiliar esta sele¢do (anexo A, ficheiro Excel).

No anexo A, as ferramentas disponiveis foram categorizadas nas seguintes op¢des de recolha de dados
em papel, que diferem na forma como os dados sdo inseridos digitalmente:

e insercao de dados descentralizada (MeasureSMS, recolha de dados comunitaria)

e insercdo de dados centralizada (Excel, Access, instancias especificas da DHIS2)

Entre as categorias de ferramenta de recolha direta de dados digitais incluem-se as seguintes, que
diferem tanto na forma como os dados sdo recolhidos como no custo:
e Autoentrevista Telefénica Assistida por Computador com Gravacdo de Audio (TACASI) (vérios
fornecedores de TACASI)
e recolha de dados gratuita e de codigo aberto em smartphones/ tablets (varias ferramentas)
e recolha de dados paga em smartphones/ tablets (varias ferramentas)

Com base nos resultados da sua analise do contexto de avaliagdo da cobertura, do acesso e do uso de
MTI pés-campanha, ser-lhe-a solicitado que atribua pontuagdes aos cinco critérios que se seguem. As
pontuacgGes podem variar entre zero e cinco, sendo o zero indicativo de que o critério ndo é relevante
para a sua situagao, e o cinco, de que se trata do fator mais relevante ou importante a considerar. Cada
critério deve ser considerado de forma independente, de modo que se possa atribuir a mesma
pontuacdo a diferentes critérios, se for o caso (ou seja, os cinco critérios podem ter a mesma pontuagado
ou pontuagdes distintas).

¢ Necessidade de resultados céleres: A importancia de ter resultados da avaliacdo pds-campanha
num curto espaco de tempo, que possam orientar acdes de melhoria e demonstrar a eficacia da
campanha; uma pontuacdo de cinco significa que se da prioridade maxima a obtencdo rapida
dos resultados da avaliacdo pds-campanha.

e Orgcamento disponivel: o orcamento disponivel — ou passivel de ser reprogramado, caso o
planeamento ocorra atempadamente — para a avaliagdo pds-campanha; uma pontuacgao de
cinco significa que existe orcamento suficiente disponivel para a avaliagdo pés-campanha.

¢ Nivel de disseminagdo/ acesso a tecnologia: disponibilidade de internet, teleméveis e/ou
smartphones na drea onde sera feita a avaliagdao pds-campanha; uma pontuagao de cinco
significa que existe acesso suficiente a internet, a telemoveis e/ou smartphones na area de
avaliacdo pds-campanha para recolher dados ou permitir estimativas da populacao fidveis por
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meio de inquéritos telefdnicos. A investigacdo**> demonstrou que as estimativas da populac3o
baseadas em dados de inquéritos efetuados por telemdvel em paises com penetracao dos
servicos moveis igual ou superior a 75 % podem ser amplamente representativas da populagao,
com ponderacdo adequada, enquanto as populacdes com menor penetragao se servigos moveis
produzem estimativas cada vez menos fidveis.

o Necessidade de uma solugio de baixa literacia: até que ponto serao necessarias solugdes de
baixa literacia destinadas a avaliagao pds-campanha; uma pontuagao de cinco significa que é
fundamental encontrar uma solugdo de baixa literacia a fim de assegurar o éxito da avaliagcdo
pds-campanha.

o Necessidade de estimativas pontuais precisas: a importancia de ter estimativas pontuais
rigorosas e fidveis da cobertura, do acesso e do uso de MTI a partir da avaliagdo pés-campanha;
uma pontuacdo de cinco significa que se da prioridade maxima a estimativas da populacdo
precisas.

A pontuacgdo total sera calculada automaticamente para cada categoria de ferramentas, indicando a
pontua¢do mais alta a categoria sugerida para a sua avaliagdo pdés-campanha. A escolha de uma
ferramenta especifica dentro da categoria indicada devera ser motivada pelos resultados da avaliagdo
do contexto. Por exemplo, o hardware e software que ja tenha sido adquirido ou utilizado pelo
programa nacional de maldria ou outros parceiros de planeamento serd uma boa escolha, uma vez que
o pessoal ja os conhecerd e os custos de compra serdo reduzidos ou inexistentes.

Escolha do método

O ultimo passo ao planear-se a avaliagdo da cobertura, do acesso e do uso de MTI pds-campanha
consiste em escolher a metodologia adequada, pelo que se elaborou uma matriz para ajudar na selecao
do método semelhante a criada para auxiliar a escolha da ferramenta (anexo B, ficheiro Excel).

No anexo B, as metodologias possiveis foram classificadas da seguinte forma:

e amostragem aleatdria simples (selecionar familias aleatoriamente de toda a populacdo coberta
pela campanha de MTI sem qualquer estratificacdo)

e amostragem por conveniéncia (por exemplo, das familias mais faceis de alcancgar
geograficamente — mais préximas das estradas principais etc.)

e amostragem por grupos de facil acesso (inclui clinicas de cuidados pré-natais [CPN] ou vigilancia
escolar)

e amostragem intencional (inclui uma supervisao reforgada de lotes ou grupos que tenham tido
um fraco desempenho na campanha de MTI anterior ou que se suspeite terem tido um fraco
desempenho na campanha de MTI que estd a ser avaliada)

e marcacao de digitos aleatdria (emparelhada com a ferramenta TACASI)

3 Sibai AM, Ghandour LA, Chaaban R, Mokdad AH (2016). ‘Potential use of telephone surveys for non-communicable disease
surveillance in developing countries: evidence from a national household survey in Lebanon’ [Possivel utilizagdo de inquéritos
telefénicos para a vigilancia de doengas ndo transmissiveis em paises em desenvolvimento: evidéncias de um inquérito nacional
as familias no Libano]. BMC Med Res Methodol 16, 64. https://doi.org/10.1186/s12874-016-0160-0

4 Leo B, Morello R, Mellon J, Peixoto T, Davenport S (2015). ‘Do mobile phone surveys work in poor countries?’ [Os inquéritos
por telemédvel funcionam em paises pobres?] CGD Working Paper 398. Washington, DC: Center for Global Development.
http://www.cgdev.org/publication/do-mobile-phone-surveys-work-poor-countries-workingpaper-398

5 L’Engle K, Sefa E, Adimazoya EA, Yartey E, Lenzi R, et al. (2018) ‘Survey research with a random digit dial national mobile
phone sample in Ghana: Methods and sample quality’ [Pesquisa de inquéritos numa amostra aleatdria de telemdveis nacionais
com marcacdo de digitos aleatéria no Gana: Métodos e qualidade da amostra]. PLOS ONE 13(1): e0190902.
https://doi.org/10.1371/journal.pone.0190902
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amostragem por percentagem fixa (selecdo de uma percentagem fixa da populagdo coberta pela
campanha de MTI a avaliar)

inquéritos multietapa a grupos de amostragem probabilistica (inclui orientacGes atualizadas de
2018 para os inquéritos a grupos do Programa Alargado de Vacinagdo [PAV])

amostragem «classica» de garantia da qualidade do lote (AGQL) com ac¢do corretiva ao nivel do
lote (classifica o acesso e/ou uso de MTI como adequado(s) ou desadequado(s) e desempenha
qualquer a¢do corretiva ao nivel do lote)

AGQL «por grupos» com agdo corretiva ao nivel do grupo (classifica o acesso e/ou uso de MTI
como adequado(s) ou desadequado(s) e desempenha qualquer acdo corretiva ao nivel mais
baixo do grupo)

modelos estatisticos de acesso e uso de MTI (incluindo os modelos NetCALC, MAP e PATH)

Na secc¢do seguinte, faz-se uma descricdo mais aprofundada de cada categoria metodolégica, com os
seus pontos fortes e fracos.

Com base nos resultados da sua analise do contexto de avaliagdo da cobertura, do acesso e do uso de
MTI pds-campanha, ser-lhe-4 solicitado que atribua pontuacdes aos sete critérios que se seguem. A
semelhanca do que sucede com a matriz de selecdo da ferramenta, a pontuacdo de cada critério pode
variar entre zero e cinco, sendo o zero indicativo de que o critério ndo é relevante para a sua situacgdo, e
o cinco, de que se trata do fator mais relevante ou importante a considerar. Cada critério deve ser
considerado de forma independente, de modo que se possa atribuir a mesma pontuacgao a diferentes
critérios, se for o caso (ou seja, os sete critérios podem ter a mesma pontuagdo ou pontuagoes
distintas).

Necessidade de avaliar o tipo/ marca dos MTI: a importéncia de avaliar o tipo/ marca especifica
dos MTI acessiveis ou utilizados pelos membros das familias, muitas vezes a fim de distinguir os
mosquiteiros das campanhas dos de outras fontes; uma pontuacdo de cinco significa que se da
prioridade maxima a avaliacdo do tipo/ marca dos MTI.

Necessidade de cobrir uma grande area geografica: a importancia de avaliar o acesso e o uso
dos MTI numa grande area geografica; uma pontuacado de cinco significa que a drea onde o
acesso ou o uso de MTI deve ser avaliado é muito grande.

Org¢amento disponivel: o orcamento disponivel — ou passivel de ser reprogramado — para a
avaliacdo pds-campanha; uma pontuacao de cinco significa que existe orcamento disponivel
para a avaliacdo pds-campanha.

Necessidade de flexibilidade no nimero de familias incluidas: a importancia de poder
determinar o nimero de familias incluidas na avaliacdo pds-campanha; uma pontuacdo de cinco
significa que se da prioridade maxima a flexibilidade para incluir um nimero maior ou menor de
familias na avaliacdo pds-campanha.

Disponibilidade de dados existentes: disponibilidade de conjuntos de dados existentes que
possam contribuir para modelar a cobertura, o acesso e o uso de MTI, incluindo a
disponibilidade e a qualidade dos dados existentes; uma pontuacdo de cinco significa que as
fontes de dados existentes estdo disponiveis e sdo de alta qualidade.

Necessidade de estimativas pontuais precisas: a importancia de ter estimativas pontuais
rigorosas da cobertura, do acesso e do uso de MTI; uma pontuacgado de cinco significa que se da
prioridade maxima as estimativas pontuais precisas.

Necessidade de maior exatidao: a importancia de ter intervalos de confianga estreitos ou uma
baixa variancia nas estimativas da cobertura, do acesso e do uso de MTI, que pode ser util na



Internal

comparacao da eficiéncia da campanha ao longo do tempo ou entre programas ou locais; uma
pontuacdo de cinco significa que se da prioridade maxima a uma maior exatidao.

A pontuacdo total sera calculada automaticamente para cada categoria de métodos, indicando a
pontuacgdo mais alta a categoria sugerida para a sua avaliagdo pés-campanha. A escolha de um método
especifico dentro da categoria indicada devera ser motivada pelos resultados da avaliagdo do contexto.
Pode ser util, por exemplo, empregar recursos como o pessoal, dados, hardware ou software
disponibilizados por outros programas ou iniciativas que possam ter efetuado recentemente uma
avaliagdo na mesma area para outros fins.

Defini¢cdes, pontos fortes e pontos fracos dos métodos

Amostragem aleatédria simples

Resumo: Amostragem aleatdria e ndo estratificada das familias para avaliar a cobertura, o acesso e o
uso de MTI.

Pontos fortes: Pode reduzir o tempo necessario para delinear a estratégia de amostragem, quando
comparada com estratégias de amostragem aleatérias estratificadas ou sistematicas, e permite validar a
vista os tipos/ marcas e o nimero de MTI. N3o se baseia em dados existentes.

Pontos fracos: Exige um grande nimero de familias para obter uma amostra representativa de todas as
familias abrangidas pela campanha, o que pode aumentar consideravelmente os custos, sobretudo se
for necessario cobrir uma grande drea geografica. Nao fornece estimativas precisas ou rigorosas sem
amostras de grande dimensao.

Risco de enviesamento: Podera haver um problema de enviesamento, caso as familias refiram ter
recebido um nimero de MTI inferior ao real com o intuito de obterem mais MTI.

Recomendagao: Ndo se recomenda este método de amostragem.

Amostragem por conveniéncia

Resumo: Amostragem nao aleatdria e ndo sistemdtica de um conjunto conveniente de familias para
avaliar a cobertura, o acesso e o uso de MTI; por exemplo, selecionar familias mais préximas da
habitacGes das equipas de avaliacdo pds-campanha ou em areas mais acessiveis.

Pontos fortes: Pode reduzir os custos de viagem da equipa de avaliagdo pds-campanha e eliminar o
tempo necessario para delinear uma estratégia de amostragem aleatdria ou sistematica. Permite validar
a vista os tipos/ marcas e o nimero de MTI, no se baseando em dados existentes.

Pontos fracos: Resulta numa amostra de familias provavelmente pouco representativa de todas as
familias abrangidas pela campanha, reduzindo a precisdo das estimativas de cobertura, acesso e uso de
MTI. E provavel que um nimero menor de familias reduza a exatiddo e aumente a dificuldade em cobrir
uma grande area geografica.

Risco de enviesamento: As estimativas de cobertura, acesso e uso de MTI podem ser enviesadas se as
familias acessiveis também tiverem maior probabilidade de ser registadas ou de recolher MTl em
centros de distribuicdo durante as campanhas (enviesamento de sele¢do). Podera também haver um
problema de enviesamento, caso as familias refiram ter recebido um ndmero de MTI inferior ao real
com o intuito de obterem mais MTI.

Recomendacao: Ndo se recomenda este método de amostragem.

Amostragem por grupos de facil acesso
Resumo: Recolha de informacgdes de alunos ou mulheres gravidas sobre o acesso e o uso de MTI nas
suas casas e sobre a fonte destes MTI.
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Pontos fortes: Pode cobrir uma grande area geogrdéfica e incluir muitas familias, aumentando a exatidao
dos resultados. Pode aproximar-se da amostragem aleatdria ou sistematica das familias com um
membro que frequente aulas, escolas ou clinicas de CPN na drea de avaliagao pds-campanha e resultar
em estimativas pontuais precisas em determinadas circunstancias (elevadas taxas de frequéncia escolar/
de consultas de CPN, tempo dedicado a inquéritos durante os dias de escola/ visitas regulares as clinicas
na época de maior frequéncia, formacao eficaz de professores/ pessoal clinico que administra os
inquéritos e a inclusdo de perguntas adequadas). Tem um custo mais baixo que a avaliacdo pds-
campanha em grande escala efetuada por equipas de avaliagdo pds-campanha e nio se baseia em dados
existentes.

Pontos fracos: A amostragem nas escolas produziu resultados fidveis apenas no que toca a posse e
utilizacdo globais de MTI pelas familias e ndo relativamente ao nimero de MTI existentes nas casas ou
que tenham sido usados na noite anterior®. A fiabilidade dos resultados da amostragem nas clinicas de
CPN ainda ndo foi validada nem na literatura publicada nem na cinzenta. Estes métodos podem exigir
mais tempo de formagdo de professores ou pessoal clinico na recolha de dados e retiram tempo as aulas
escolares/ visitas as clinicas, podendo também requerer mais tempo para a compilagéo de resultados
(nimero elevado de turmas/ clinicas envolvidas, provavel recolha de dados em papel). E muitas vezes
dificil definir a area de intervencdo para escolas/ clinicas de CPN, podendo este método exigir perguntas
adicionais e manipulagao de dados para identificar determinadas aldeias ou dreas com pouco acesso e
uso de MTI pds-campanha. Ndo permite validar a vista os tipos/ marcas e o nimero de MTI.

Risco de enviesamento: Pode levar a estimativas enviesadas da cobertura, do acesso e do uso de MTI se
as familias mais dificeis de alcangar e com menos possibilidades de serem contabilizadas ou de
recolherem MTI em centros de distribuicdo durante as campanhas tiverem também menor
probabilidade de ter membros que frequentem a escola/ uma clinica de CPN (enviesamento de selecdo).
As estimativas podem igualmente ser enviesadas se as respostas dos alunos/ das mulheres gravidas
forem modificadas para serem socialmente mais aceitaveis ou «corretas» (enviesamento do
observador). Além disso, é provavel que os inquiridos ndo se recordem com precisdo do nimero de MTI
nas suas casas ou de quem os utiliza (enviesamento de memédria).

Recomendacao: Pode ser uma opgdo de menor custo, se o enfoque estiver em indicadores menos
complexos como a posse global de MTI pelas familias e se a drea a avaliar tiver taxas elevadas de
frequéncia escolar e/ou de clinicas de CPN.

Amostragem intencional

Resumo: Amostragem ndo aleatoria e sistematica das familias com base em determinadas
caracteristicas. Um exemplo € a avaliacdo da cobertura, do acesso e do uso de MTI apenas em unidades
de amostragem, grupos ou familias que se acredite estarem em maior risco de baixa cobertura, acesso e
uso de MTI devido a resultados de avaliagcdes passadas ou a uma ma implementacdo das campanhas.
Pontos fortes: Pode ser menos dispendiosa e mais rapida que outros inquéritos presenciais, uma vez
gue se avaliam menos familias. Identificando-se corretamente as unidades de amostragem, os grupos
ou as familias com risco elevado de baixa cobertura, acesso e uso de MTI, este método pode detetar
rapidamente problemas provaveis, permitindo orientar atividades de melhoria ou corregao. Permite
validar a vista os tipos/ marcas e o nimero de MTI, n3o se baseando em dados existentes.

6 Ndyomugyenyi R, Kroeger A (2006). ‘Using schoolchildren’s reports of bed net use monitored by schoolteachers
as a proxy of community coverage in malaria endemic areas of Uganda’ [Utilizagdo dos relatérios das criangas em
idade escolar — monitorizados por professores — sobre o uso dos mosquiteiros na cama, como representativos da
cobertura comunitdria em dreas endémicas de maldria no Uganda]. Trop Med Int Health. Fevereiro de
2007;12(2):230-7. doi: 10.1111/j.1365-3156.2006.01767.x
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Pontos fracos: Resulta numa amostra de familias que provavelmente serd pouco representativa de
todas as familias abrangidas pela campanha, reduzindo a precisdo das estimativas de cobertura, acesso
e uso de MTIL. Um nimero menor de familias leva provavelmente a uma menor exatidao.

Risco de enviesamento: Pode conduzir a estimativas enviesadas de cobertura, acesso e uso de MTI se os
grupos, unidades de amostragem ou familias de alto risco avaliadas demonstrarem menor cobertura,
acesso e uso de MTI do que toda a populacdo de familias cobertas pela campanha de MTI
(enviesamento de selecdo). Podera também haver um problema de enviesamento, caso as familias
refiram ter recebido um numero de MTI inferior ao real com o intuito de obterem mais MTI.
Recomendacao: Pode ser uma opg¢do mais rapida e de menor custo em caso de forte suspeita de baixa
cobertura, acesso e uso de MTl em determinadas dreas e se o objetivo da sua avalia¢do for orientar
acOes de melhoria e outras a¢Oes corretivas pouco depois do término da campanha. Ndo é uma boa
opcdo para avaliar a cobertura, o acesso e o uso globais de MTI pés-campanha.

Marcacao de digitos aleatdria

Resumo: Selecdo aleatdria dos digitos finais de niUmeros de telefone na area de interesse para efetuar
chamadas destinadas a recolher dados sobre a avaliacdo da cobertura, do acesso e do uso de MTI pés-
campanha através de ferramentas TACASI.

Pontos fortes: Significativamente menos dispendiosa e potencialmente mais rapida que os inquéritos
presenciais. Pode aumentar o niumero de familias avaliadas por um pequeno custo adicional,
melhorando a exatid3ao das estimativas de cobertura, acesso e uso de MTI, podendo ainda evitar
respostas destinadas a agradar ao entrevistador. A investigacdo’ aponta para uma boa precisdo em
indicadores simples como, por exemplo, a posse das familias de pelo menos um MTI, podendo usar-se
métodos estatisticos, como a pds-estratificacdo e o raking® (procedimentos para ajustar os pesos das
amostras de modo que reproduzam distribuicdes populacionais conhecidas de caracteristicas como a
idade, o género e variaveis socioecondémicas, resultando numa maior correspondéncia entre a amostra e
a populagdo de interesse), para contabilizar as ndo respostas. Nao se baseia em dados existentes.
Pontos fracos: Resulta numa amostra de familias que provavelmente serd pouco representativa de
todas as familias abrangidas pela campanha, reduzindo a precisdo das estimativas de cobertura, acesso
e uso de MTI. Requer uma penetragdo do telemdvel e uma cobertura de rede suficientes na area de
interesse. A investigacdo® revela menos precisdo em indicadores mais complexos como a posse das
familias de um MTI por cada duas pessoas. Esta sujeita a erros de digitacdo das respostas no teclado e as
chamadas ficam muitas vezes por finalizar, resultando em mais dados em falta. A analise é complexa e
os métodos ndo permitem validar a vista os tipos/ marcas ou o nimero de MTI. A recolha de dados
pode demorar duas a quatro semanas, dependendo da dimensdo da amostra necessaria, sendo dificil
alcancar determinadas regioes.

Risco de enviesamento: Pode levar a estimativas enviesadas de cobertura, acesso e uso de MTI se os
inquiridos alcancados por marcacdo de digitos aleatdria tiverem maior probabilidade de ser
contabilizados ou de recolher MTI em centros de distribuicdo durante as campanhas do que os ndo
inquiridos (enviesamento de sele¢do). Além disso, é provavel que os inquiridos ndo se recordem com

7 Yukich J, Elisaria E, Wisneiwski J, Worges M, Festo C, Mrema J (2018). Mobile phone monitoring of malaria vector control
coverage: Technical Report [Monitorizagdo por telemdvel da cobertura de controlo do vetor da maldria: Relatério técnico]
(Relatério de estudo MOMOVEC).

8 Deville, J. C., Sérndal, C. E., & Sautory, O. (1993). ‘Generalized raking procedures in survey sampling’ [Procedimentos de raking
generalizados na amostragem de inquéritos]. Journal of the American Statistical Association, 88(423), 1013-1020.

9 Yukich J, Elisaria E, Wisneiwski J, Worges M, Festo C, Mrema J (2018). Mobile phone monitoring of malaria vector control
coverage: Technical Report [Monitorizagdo por telemdvel da cobertura de controlo do vetor da malaria: Relatério técnico]
(Relatorio de estudo MOMOVEC).
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precisdao do nimero de MTI disponiveis nas suas casas ou de quem os utiliza (enviesamento de
membdria).

Recomendagdo: E a opgdo mais vidvel para um orcamento baixo ou inexistente, nomeadamente quando
for necessario cobrir uma grande area geografica, que necessita, contudo, de uma suficiente penetragao
do telemodvel/ da cobertura de rede mével na area a avaliar. E uma boa opgdo para avaliar indicadores
simples, como a posse global de MTI pelas familias, quando a penetragdo dos servigcos moveis e a
cobertura de rede forem suficientes, mas menos recomendada para indicadores complexos, como o
numero de membros da familia ou de espacos de dormir e do nimero de MTI disponiveis ou usados na
noite anterior.

Amostragem de percentagem fixa

Resumo: Amostragem de uma percentagem das familias abrangidas pela campanha para avaliar a
cobertura, o acesso e o uso de MTI. Pode empregar diferentes métodos de amostragem, incluindo a
amostragem aleatéria, intencional, por conveniéncia e multietapa, podendo ser utilizada tanto para
medir como para classificar a cobertura.

Pontos fortes: O método de amostragem é flexivel e intuitivo e permite validar a vista os tipos/ marcas e
o numero de MTI, melhorando a precisdo das estimativas de cobertura e acesso aos MTI. Permite a
inclusdo de um grande nimero de familias, se a campanha tiver abrangido muitas familias, aumentando
o rigor das estimativas de cobertura, acesso e uso de MTI, e pode abranger uma grande area geografica
conforme o esquema de amostragem.

Pontos fracos: Pode ser significativamente mais dispendiosa e morosa para a avaliagdo da cobertura, do
acesso e do uso de MTI quando comparada com outros métodos de amostragem, dado nao haver
flexibilidade no numero de familias a avaliar, o que resulta em amostras maiores ao avaliarem-se
campanhas maiores. A falta de especificagdes da estratégia de amostragem significa que se pode
recorrer a uma amostragem aleatdria simples, resultando numa amostra que dificilmente sera
representativa das familias originalmente abrangidas pela campanha, no caso de uma campanha em
grande escala, o que reduz a precisdo das estimativas de cobertura, acesso e uso de MTI.

Risco de enviesamento: Se a campanha original tiver coberto uma vasta area geografica com baixa
densidade populacional, uma amostra aleatéria simples igual ou inferior a 5 % das familias abrangidas
pela campanha poderia ndo ser representativa de toda a area de interesse (ou seja, algumas areas
poderiam ser totalmente excluidas), levando a estimativas enviesadas de cobertura, acesso e uso de
MTI, caso se excluissem as dreas de alto ou baixo desempenho (enviesamento de sele¢do). Podera
também haver um problema de enviesamento, caso as familias refiram ter recebido um ndmero de MTI
inferior ao real com o intuito de obterem mais MTI.

Recomendacgao: Esta opgdo é provavelmente a mais onerosa a 5 %, s6 sendo vidvel com um grande
orcamento disponivel para a avaliacdo pés-campanha. Pode ser mais adequada quando a area
geografica e o nimero de familias abrangidas pela campanha forem mais limitados e os parceiros de
implementac3o estiverem familiarizados e/ou fomentarem este método. E possivel reduzir os custos
escolhendo percentagens fixas mais baixas (ou seja, de 2 ou 1 %), porém uma amostragem aleatodria
simples de percentagens tdo pequenas resultaria mais provavelmente numa amostra nao
representativa, originando estimativas enviesadas de cobertura, acesso e uso de MTI.

Inquéritos multietapa a grupos de amostragem probabilistica

Resumo: Amostragem com probabilidade proporcional a dimensdo (PPD) de unidades de amostragem
ou grupos maiores, seguida de outra amostragem PPD de unidades menores e, finalmente, das familias.
As anadlises subsequentes sdo ponderadas para representar a probabilidade de sele¢do, resultando numa
amostra aleatéria. Esta categoria inclui os métodos de amostragem recomendados na atualiza¢do de
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2018 da metodologia de inquérito do grupo PAV. Anteriormente, o PAV recomendava inquéritos de 30
grupos compostos por sete inquiridos cada um, em que as equipas de avaliacdo selecionavam as familias
a incluir posicionando-se no centro de um grupo e fazendo girar uma garrafa para determinar em que
direcdo deveriam caminhar para comecar a fazer a amostragem sistematica de familias até obterem
sete inquiridos, bem como analises que se supunha serem autoponderadas. A atualizacdo de 2018 é
considerada ao longo deste documento, uma vez que da conta da PPD por analise de ponderacdo e evita
o enviesamento da amostragem inerente a rotacdo da garrafa, em que as familias mais centrais, com
maior probabilidade de integrarem uma amostra, podem também ter tido maior probabilidade de
receber MTI durante a campanha.

Pontos fortes: Pode avaliar a cobertura, o acesso e o uso de MTI pds-campanha com um elevado nivel
de exatiddo devido a sele¢do de uma amostra representativa da populacdo em se efetuou a campanha.
Permite validar a vista os tipos/ marcas e o nimero de MTI, pode abranger uma grande area geografica
e permite flexibilidade na escolha do nimero de grupos e de familias dentro dos grupos para potenciar a
avaliagdo de diferentes questdes de investigacao.

Pontos fracos: E mais dispendioso e moroso que os métodos que ndo impliqguem que as familias sejam
revisitadas por equipas de avaliagdo pds-campanha; ndo é tado intuitivo como outros métodos,
requerendo andlises ponderadas complexas.

Risco de enviesamento: Podera haver um problema de enviesamento, caso as familias refiram ter
recebido um nimero de MTI inferior ao real com o intuito de obterem mais MTI.

Recomendagdo: Se houver orcamento disponivel, esta opc¢ao é eficaz na elaboracdo de estimativas
rigorosas e exatas da cobertura, do acesso e do uso de MTI numa grande area geografica, permitindo
flexibilidade no nimero de grupos e familias incluidas, a fim de potenciar uma avaliacdo que dé resposta
a diferentes questdes de investigagao.

AGQL «classica» com agao corretiva ao nivel do lote

Resumo: Desenvolvida na indUstria, a AGQL recorre a amostragem para classificar a cobertura, o acesso
e o uso adequados de MTI ao nivel da unidade de amostragem designada por «lote». Os planeadores
podem especificar a dimensdo da amostra pretendida, devendo definir os limites dentro dos quais os
lotes sdo considerados adequados em termos de cobertura, acesso e uso de MTI. Neste caso, avaliam-se
os indicadores e tomam-se medidas corretivas ao nivel do lote como a¢Ges de melhoria ou a
intensificacdo das acdes de mudanca social e de comportamento que demonstrem como se estendem
os MTI e incentivem o seu uso. A titulo exemplificativo, pode tratar-se cada distrito como um «lote» que
contém, por exemplo, 19 familias selecionadas aleatoriamente e fixar-se um limiar superior de passa/
nao passa de 80 %, bem como um limiar inferior num nivel que ndo deve passar despercebido (p. ex.,
50 %). Embora esta amostra de 19 familias seja de pequena dimensao, ela confere pelo menos 90 % de
sensibilidade e 90 % de especificidade aos resultados.

Pontos fortes: Pode classificar rapidamente os lotes como tendo cobertura, acesso e uso de MTI
adequados ou desadequados a um custo inferior ao de outros métodos que envolvam equipas de
avaliagdo pds-campanha, permitindo uma intervengao célere ao nivel do lote para orientar a¢des de
melhoria e outras a¢Ges corretivas. Pode cobrir uma grande area geografica e permite validar a vista os
tipos/ marcas e o nimero de MTI, permitindo igualmente flexibilidade no nimero de etapas, lotes,
grupos e familias incluidos a fim de potenciar a avaliagdo de varias questées de investigacao.

Pontos fracos: Ndo fornece estimativas precisas de cobertura, acesso e uso de MTl ao nivel da
populagdo. O método de amostragem ndo é tao intuitivo como outros métodos, exclui um grande
numero de familias e a classificacdo dos lotes depende fortemente dos limiares que se estabelecerem
para uma cobertura, um acesso e um uso adequados de MTI. A selecdo aleatdria de 19 familias requer
geralmente que se visitem 19 aldeias/ comunidades/ povoacgdes. Os resultados dos diferentes lotes
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devem ser comunicados individualmente (e ndo combinados), caso os lotes ndo sejam selecionados por
amostragem probabilistica.

Risco de enviesamento: A selecdo de lotes, grupos e familias deve ser feita aleatoriamente (ndo através
de amostragem de conveniéncia) para evitar o enviesamento de sele¢do. Podera também haver um
problema de enviesamento, caso as familias refiram ter recebido um nimero de MTI inferior ao real
com o intuito de obterem mais MTI.

Recomendacao: Método rapido e menos oneroso para avaliar uma amostra representativa da
populagdo abrangida pela campanha, recorrendo a equipas de avaliagdo pds-campanha. Recomendado
para situagdes em que a avaliagdo pds-campanha visa orientar acbes de melhoria e outras a¢oes
corretivas. Este método AGQL de 19 familias ndo fornecera estimativas pontuais, a menos que se
combinem 10 ou mais lotes (caso os lotes tenham sido selecionados por amostragem probabilistica). De
um modo geral, sdo necessarias 200 a 300 familias para obter estimativas pontuais com intervalos de
confianga de amplitude igual ou menor a mais ou menos 10 %.

AGQL «por grupos» com acao corretiva ao nivel do grupo

Resumo: A AGQL «por grupos» efetua uma amostragem multietapa para selecionar familias em vez da
amostragem aleatdria simples no método «classico» de 19 familias descrito na sec¢do anterior. Os
resultados da AGQL «cldssica» e «por grupos» sdo do mesmo tipo, ou seja, «passa/ ndo passa» ou
classificacdo de cada lote. Pode usar-se um nimero diferente de grupos e familias por grupo para
ajustar a sensibilidade e a especificidade do regime de classificacdo. No entanto, a versdao mais utilizada
da AGQL por grupos da OMS utiliza seis grupos de dez familias por grupo (60 familias no total) e um
sistema de classificagdo de trés niveis («passa», com cobertura superior a 90 %, «intermédio», com
cobertura de 80 - 90 %, e «ndo passa», com cobertura inferior a 80 %). A semelhanca do método
«cldssico», avaliam-se os indicadores e tomam-se medidas corretivas ao nivel do lote como a¢des de
melhoria ou a intensificagao das agdes de mudanc¢a social e de comportamento que demonstrem como
se estendem os MTI e incentivem o seu uso.

Estimativas pontuais e intervalos de confian¢a da AGQL. As estimativas pontuais e os intervalos de
confianga podem ser calculados para uma base de amostragem se os lotes forem selecionados por
amostragem probabilistica e o nimero de familias for de, pelo menos, 200 - 300. Com uma amostra de
200 familias, é habitual ter intervalos de confian¢a de mais ou menos 10 % quando o efeito do
delineamento do indicador for de 2.0. Por conseguinte, se se combinarem quatro lotes AGQL de seis
grupos de dez (total de 240 familias), os intervalos de confianga serdo Uteis (de amplitude igual ou
inferior a mais ou menos 10 %). Por exemplo, concebendo um lote AGQL de seis grupos de dez nos
quatro distritos de uma regido, podem calcular-se as estimativas pontuais e os intervalos de confianca
para essa regiao.

Tal como na versdo «classica», os resultados dos lotes selecionados por amostragem intencional ou por
conveniéncia devem ser comunicados individualmente, ndo devendo ser combinados com os lotes
selecionados por amostragem probabilistica ou com outros lotes selecionados por amostragem
intencional ou por conveniéncia.

Pontos fortes: Pode classificar os grupos como tendo cobertura, acesso e uso de MTIl adequados ou
desadequados mais rapidamente do que a AGQL classica e a um custo inferior ao de outros métodos
gue envolvam equipas de avaliacdo pds-campanha. O tempo de viagem é reduzido (p. ex., seis locais em
vez de 19, como no exemplo da AGQL classica) dentro do distrito. Pode cobrir uma grande area
geografica e permite validar a vista os tipos/ marcas e o nimero de MTI, permitindo igualmente
flexibilidade no nimero de etapas, lotes, grupos e familias incluidos a fim de potenciar a avaliacao de
varias questdes de investigacdo. Este método também produz estimativas pontuais e intervalos de
confianga com interesse para o nivel superior (neste exemplo, o nivel distrital). Consequentemente, este
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método AGQL pode fornecer resultados de «passa/ ndo passa» ao nivel distrital ou subdistrital, bem
como estimativas pontuais e intervalos de confianca ao nivel distrital ou superior. Outro ponto forte
consiste na disponibilizacdo de um manual completo da OMS para atuar no terreno,® que permite aos
programas nacionais aplicarem o método sem a necessidade de consultores.

Pontos fracos: Ndo fornece estimativas pontuais da cobertura, do acesso e do uso de MTI ao nivel do
grupo. A classificacdo dos grupos depende fortemente dos limiares que se estabelecerem para a
cobertura, o acesso e o uso adequados de MTI. Podera ser necessario consultar um estatistico, caso os
programas nacionais pretendam alterar os pontos de rutura (superiores a 90 %, 80 - 90 %, menos de

80 %) para o esquema de classificagdo de trés niveis do manual da OMS.

Risco de enviesamento: A selecdo de lotes, grupos e familias deve ser feita aleatoriamente (ndo através
de amostragem de conveniéncia) para evitar o enviesamento de sele¢do. Podera também haver um
problema de enviesamento, caso as familias refiram ter recebido um nimero de MTI inferior ao real
com o intuito de obterem mais MTI.

Recomendacao: Método mais rapido e menos oneroso (ainda mais rapido e menos oneroso que a AGQL
com agdo corretiva ao nivel do lote) para avaliar uma amostra representativa da populagdo abrangida
pela campanha, recorrendo a equipas de avaliagao pds-campanha. Recomendado para situa¢des em que
a avaliagdo pds-campanha pretende orientar agdes de melhoria e outras a¢des corretivas, sobretudo
quando é necessario obter resultados céleres e com um or¢gamento mais limitado. Ndo recomendado
para avaliagGes pds-campanha com o intuito de fornecer estimativas pontuais precisas de cobertura,
acesso e uso de MTI.

Modelos estatisticos do acesso e uso dos MTI

Resumo: Modelos estatisticos que fornecem estimativas de cobertura, acesso e uso de MTl ao longo do
tempo com base em pressupostos relativos a degradacdo dos mosquiteiros, alteragdes populacionais e
dados de diversas fontes, incluindo inquéritos anteriores sobre populagdes ou programas, censos e
dados de fabricantes de MTI (como os incluidos no Net Mapping Project [Projeto de Mapeamento de
Mosquiteiros]!!), bem como programas nacionais de maldria. Entre os modelos existentes, estdo o
NetCALC, o modelo do Malaria Atlas Project [Projeto Atlas da Malaria] (MAP) e um modelo desenvolvido
pela PATH. Estes modelos podem utilizar dados disponibilizados logo apds uma campanha (por exemplo,
dados sobre os MTI distribuidos as familias durante a campanha e dados da distribuicdo em campanhas
anteriores) para prever imediatamente a cobertura, o acesso e o uso. Os modelos também podem usar
dados de inquéritos pds-campanha e outras fontes disponiveis meses ou anos apds uma campanha,
para prever a cobertura, o uso e o0 acesso a MTI pds-campanha com o passar do tempo e com base em
pressupostos de degradacao dos mosquiteiros.

Pontos fortes: N3o exige a recolha de dados primarios, resultando em custos mais baixos do que para
outros métodos de avaliacdo pds-campanha. Pode abranger grandes areas geograficas e um grande
numero de familias, fornecer alto rigor e estimativas pontuais da cobertura, do acesso e do uso de MTI,
cuja precisao depende da qualidade dos dados utilizados e da adequabilidade dos pressupostos dos
modelos. Dependendo dos dados disponiveis e do nivel de desenvolvimento e teste do modelo
utilizado, os resultados podem ser obtidos rapidamente apds a implementa¢do da campanha.

Pontos fracos: A precisdo das estimativas de cobertura, acesso e uso de MTI depende, em grande
medida, da qualidade dos dados utilizados no modelo — sobretudo para estimativas da populagdo —,
do processo utilizado para converter mosquiteiros per capita em pressupostos de acesso aos MTI e dos

10 https://polioeradication.org/wp-content/uploads/2016/09/Assessing-Vaccination-Coverage-Levels-Using-Clustered-
LQAS Apr2012 EN.pdf
11 https://allianceformalariaprevention.com/net-mapping-project/
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pressupostos do modelo. Ndo permite validar a vista os tipos/ marcas e o nimero de MTI; a analise é
complexa.

Risco de enviesamento: Os resultados dos modelos podem ser enviesados tanto quanto a
parametrizacdo do modelo ou da recolha de dados para conjuntos de dados subjacentes esteja
influenciada.

Recomendagdo: Op¢do vidvel quando ndo existe orgamento disponivel, porém muito dependente da
disponibilidade e do acesso a dados existentes de alta qualidade, bem como dos pressupostos do
modelo. A calendarizagdo dos resultados, em particular, depende da disponibilidade e da qualidade dos
dados.

Outras consideracoes

Estas orientagdes para a selecao das ferramentas e métodos de avaliagao da cobertura, do acesso e do
uso de MTI pds-campanha pressupdem uma implementacdo completa e correta dos métodos e a
utilizagao das ferramentas aqui descritas. Qualquer desvio da utilizagao prevista das ferramentas e
métodos escolhidos pode acarretar maiores riscos de enviesamento e originar niveis de desempenho
que diferem dos previstos neste documento. Por exemplo, a amostragem da sub-popula¢do ndo
produzira estimativas pontuais precisas da cobertura, do acesso e do uso de MTI se a vigilancia dos CPN
for efetuada em dreas em que haja pouca frequéncia de clinicas ou a vigilancia escolar for feita em
zonas com baixa frequéncia escolar, tal como a marcag¢do de digitos aleatdria ndo produzira estimativas
exatas se for realizada em dreas com insuficiente penetragdo de servigos moveis ou com uma rede
movel pouco fidvel. Qualquer método multietapa de amostragem por grupos que se aplique sem
efetuar uma amostragem PPD em cada etapa e a ponderacdo adequada da andlise resultardo em
estimativas duvidosas da cobertura, do acesso e do uso de MTI. Os métodos AGQL serdo apenas tao
fidveis quanto os critérios escolhidos para classificar os lotes ou grupos com cobertura, acesso e uso
adequados de MTI.

Por ultimo, devera tomar medidas para garantir que os resultados da sua avaliacdo pés-campanha
tenham a melhor qualidade possivel. Se a solugdo mais viavel for a de recolha de dados em papel com
insercdo digital, algumas da op¢des para garantir a elevada qualidade dos dados recolhidos sao:

e Insergdo de dados no terreno: a equipa de inser¢do de dados insere e revé os dados em
computadores portdteis enquanto ainda esta no terreno e tem a possibilidade de regressar as
familias para corrigir eventuais erros.

o Insergao dupla de dados: introdugao independente dos dados de cada questionario em papel
por dois funcionarios de insercdo de dados, seguida de uma comparacao de ambos os registos
para detetar inconsisténcias. Em caso de discrepancia, deve consultar-se o formulario original
em papel para retirar os dados corretos.

Em caso de recolha eletrénica de dados, devem considerar-se as seguintes estratégias de monitorizacao
e melhoria da qualidade dos dados durante a avaliacdo pds-campanha??:
e Concegdo centrada nas pessoas: envolver o pessoal do programa que ira utilizar a ferramenta
de recolha de dados no desenvolvimento, na revisao iterativa e nos testes-piloto da mesma.
e Condigoes de exibicdo e l6gica de ramificagdo: configurar os formularios de recolha de dados
eletrdnicos para incluir condigdes de exibicdo e padrdes légicos de ramificacdo, a fim de limitar

12 Kenny A, Gordon N, Griffiths T, Kraemer JD, Siedner MJ. Validation Relaxation: 'A Quality Assurance Strategy for Electronic
Data Collection’ [Uma Estratégia de Garantia da Qualidade para a Recolha Eletrdnica de Dados]. ) Med Internet Res.
2017;19(8):e297
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as perguntas e os dados a recolher aos que forem relevantes para as familias que estdo a ser
avaliadas.

Validagdo de dados: exigir respostas sobre dados cruciais, restringir o mais possivel as respostas
abertas ou de texto livre mediante menus suspensos ou caixas de verificagdo, usar regras de
validacdo para exigir respostas de determinado tipo (numérico ou textual), extensdo ou
comprimento, conforme relevante, cruzar dados ja introduzidos para maximizar a consisténcia
interna e fornecer instrugdes ou explicagGes Uteis quando os dados inseridos ndo cumprem uma
regra de validagao.

Respostas automatizadas: configurar o sistema para calcular automaticamente os valores, em
vez de exigir que o utilizador efetue quaisquer calculos a mao, e utilizar metadados, como a
indicacao de data e hora e as coordenadas de GPS recolhidas diretamente do dispositivo, para
completar automaticamente os campos relevantes.

Detecdo de anomalias: criar um sistema de dados para identificar formulérios e/ou campos
duplicados ou em falta, rastrear dados ao longo do tempo para identificar anomalias e validar os
dados inseridos usando metadados como a indica¢ao de data e hora e GPS.

Feedback automatizado: garantir que os utilizadores recebem uma notificagdo quando os
formularios tiverem sido submetidos com sucesso, enviar automaticamente uma notificacao
guando se identificam problemas de qualidade dos dados e gerar automaticamente lembretes
para que os utilizadores completem ou submetam os dados recolhidos.
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