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Etapa 1: Definir grupos populacionais e estabelecer objetivos de acesso a MTI

Objetivo

Identificar os grupos populacionais que necessitam de MTI, com base no risco e na incidéncia de maldria, em
consonancia com os resultados de adaptacdo a nivel subnacional e/ou as respetivas caracteristicas ou area
geografica, e definir objetivos de acesso a MTI para cada grupo.

Orientagao

O planeamento deve evitar tanto abordagens nacionais excessivamente generalizadas como modelos de
grupos excessivamente detalhados. Em primeiro lugar, os grupos devem ser definidos com base nos resultados
de adaptacado a nivel subnacional, sempre que estes estejam disponiveis. Contanto que o tempo e os recursos
assim o permitam, os grupos de maiores dimensdes podem ser divididos em subgrupos, conforme necessario,
para uma analise mais aprofundada.

Muitos dos fatores contextuais que influenciam a selecdo do canal variam a nivel subnacional e/ou entre
grupos populacionais. Por exemplo, as populacdes de diferentes regides geograficas terdo provavelmente
agregados familiares com dimensdes e composicdes médias diferentes. As populagdes mais vulnerdveis
(p. ex., PDI, refugiados, migrantes/populacdes méveis) apresentam frequentemente diferencas no acesso a
canais de prestacdo de servicos e a MTI, em comparagdo com grupos populacionais mais estaveis. E provavel
gue as atividades de distribuicdo de MTI, tanto passadas como atuais, variem em funcdo da area geografica.
As diferencas nos fatores contextuais podem estar relacionadas com a drea geografica, os contextos urbano e
rural, o género, a vulnerabilidade ou outras caracteristicas especificas do pais.

Debater que grupos populacionais e/ou areas geograficas devem ser considerados separadamente durante o
planeamento das combina¢des de canais de distribuicdo de MTI e inseri-los na primeira coluna da matriz
estratégica. Utilizar uma linha por grupo. Sempre que possivel, os grupos populacionais devem ser
mutuamente exclusivos para evitar duplicacdes.

Estabelecer objetos realistas e exequiveis de acesso aos MTI para cada grupo, tendo em consideragdo as
necessidades epidemioldgicas e a viabilidade operacional. Introduzir os objetivos na segunda coluna da matriz
estratégica. Os objetivos podem ser expressos em termos de acesso populacional a MTI (p. ex., 80%) ou em
termos de estratégias especificas de distribui¢do e alocagdo (p. ex., um MTI por agregado familiar com criangas
com menos de cinco anos).

o Exemplos de objetos:
= Acesso populacional a MTI de 60%
* Todos os agregados familiares da drea recebem dois MTI
*  Acesso populacional a MTI de 80% em areas com incidéncia alta e moderada
= Um MTI distribuido a cada mulher gravida nos agregados familiares visados

=  Um MTI distribuido a cada crianca com menos de cinco anos nos agregados familiares
visados

Resultados esperados
[ ]
[ ]

Matriz estratégica com as colunas «grupos populacionais» e «objetivos de acesso a MTI» preenchidas
Documentacdo de apoio relativa aos dados utilizados e aos debates realizados durante a Etapa 1
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Exemplo pratico de matriz estratégica de MTI

A tabela abaixo apresenta um exemplo prdtico da matriz estratégica apds a conclusdo das Etapas 1 a 5 para um pais hipotético. Os grupos populacionais definidos na primeira
coluna sdo mutuamente exclusivos e cada grupo tem um objetivo de acesso a MTI. As combinagdes finais de canais de distribuicdo de MTI para cada grupo populacional sGo
indicadas pelos simbolos de visto e as decisées de conce¢do resumidas sdo registadas na ultima coluna.

Note-se que, apesar de a matriz estratégica resumir os resultados do toolkit, esta serd acompanhada por documentagdo que descreve os dados utilizados, os canais
considerados, os debates realizados e a fundamentagdo que levou a combinacgéo final de canais. Estes elementos ndo estdo incluidos neste exemplo.
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Matriz estratégica de MTI em branco
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